


* 2013

Unsere Journey begann mit der Adaption von Mar-

ken-Anzeigen, HGPs und der Unterstützung bei On-

Trade Werbeartikeln im Jahr 2013. Seitdem wächst 

unser Anspruch stetig: Unser Ziel ist, dass unsere 

Brand Experience das perfekte Match für unsere 

Kunden ist. Ob digital, im On- oder Off-Trade, vor 

Ort in Wacken, in unserem Wohnzimmer (der KEW), 

auf dem Sixpack oder beim Swipen: Wir erschaffen 

Brand Lovers und unsere gemeinsame Journey geht 

weiter. 
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WURZELN 
IM PM
Unsere Journey mit dem Krombacher Marketing begann mit Marken-

Anzeigen, HGPs und Unterstützung bei On Trade Werbeartikeln im Jahr 

2013. Facebookpostings, Getränkekarten und interne Materialien schlos-

sen sich schnell an, wobei sich das Team stetig weiterentwickelte um 

neuen Anforderungen gerecht zu werden (z.B.Fotogra�eschulungen).   



Generalversammlung
14.05.2024

Drinks

MARTINI

FLOREALE

POMEGRANATE

MARTINI

POMEGRANATE

Schweppes 
Pomegranate

Martini
Alkoholfrei* Floreale

Grapefruitspalte

Minzblätter

Schweppes 
Pomegranate

Martini Bianco

Zitronenspalte

Minzblätter

*<0,5% Vol. aus Pflanzenextrakten

AMSTERDAM
Führungskrä昀琀etagung

2024

d

QR Code scannen &

Smart-TV gewinnen!

genießen,

Für weitere Infos und Teilnahmebedingungen einfach QR-Code scannen! 
Teilnahmeschluss: 29.06.2024

Krombacher Pils, Radler,  
NaturRadler und weitere Sorten

XX,XX €
zzgl. Pfand: 3,10 € 
Grundpreis 
1 � = x,xx €

20 x 0,5 l

XX,XX €
zzgl. Pfand: 3,42 € 
Grundpreis 
1 � = x,xx €

24 x 0,33 l

JETZT 3 + 1
AKTION SICHERN!

Kaufe 3 Kisten Krombacher Spezi  
und erhalte eine Kiste GRATIS!

PRINT
Packaging, On Trade, Classic 

Unser Skills kommen der gesamten Gruppe zu Gute. Durch die 

Vielzahl unserer Brands, unterschiedlichsten Zielgruppen und 

Disziplinen sind wir breit aufgestellt und können frische Impulse 

auf die unterschiedlichsten Brands setzen. Ganz nach dem Motto: 

Creating successful brands – von Gatorade bis Krombacher Pils.



POS
Entwicklung und Druckdatenerstellung

Für die Marken unter Drinks & More wurden schon viele POS-Auf-

tritte erstellt. Zuletzt in Form des Orangina XXL-Dosentools. Dieses 

wurde mit dem 2. Platz des Display Superstar Awards 2023 ausge-

zeichnet. Doch auch Starnberger und Krombacher Auftritte wur-

den in der internen Designabteilung kreiert.



DIGITAL
UI- & UX-Design, Web & App, SoMe, Newsletter – die 

Erweiterung von Print

Die digitale Brand-Experience z.B. über VKF-Aktionen, die digital 

verlängert werden, neue Brand-Seiten, Kampagnen aus dem Be-

reich Data Driven Marketing / DMS oder Krombacher+ und vieles 

mehr, muss zu einer schlüssigen Customer Experience werden. 

Mit unseren Skills können wir die gesamte Journey, z.B. vom 

stationären Touchpoint ins Digitale begleiten und kommen den 

No-Line-Erlebnissen immer näher.



https://erlebniswelt.krombacher.de/
https://shop.krombacher.de/ (aktueller Shop und bald neuer Shopify-Onlineshop)
https://plus.krombacher.de/
https://vereinsbonus.krombacher.de/
https://00.krombacher.de/
https://www.krombachers-fassbrause.de/
https://brautradition.krombacher.de/
https://nachhaltigkeit.krombacher.de/ (nur Assets Relaunch)
https://www.spezi-krombacher.de/
https://www.eins-hell.de/
https://www.limobier.de/
https://www.schweppes.de/ nur Assets Relaunch)
https://www.vitamalz.de/ (nur Assets Relaunch)
https://www.proviant.de/
https://www.orangina.de/
https://www.drpepper.de/
https://www.schadeberg-herrmann-foundation.com/
https://www.desmonds-sirup.de/
https://www.richardssun-icedtea.de/
https://www.gatorade.de/
https://www.drinks-and-more.com/
https://www.cfr-gmbh.de/

UI / UX



LOGO

135% 
von b

122% 
von a

121% 
von a

Logo Schutzzone ein 1/2 b

444% von b

b

a

169% von b

25,5 x 25,5 cm

BIKO SÄULE WOBBLER

UNTERSTÜTZE UNS.

XXXXXXXXXX.
WIR SAMMELN FÜR

KONZEPT 
 & ENTWICKLUNG

Die Erarbeitung der inhaltlichen und formalen Designvorgaben:

Krombacher Erlebniswelt, Ready 2 Drink, Drinks & More, SFO,

MONTINARO, Forum, Krombacher Wohnen, Krombärchen.... 

style
guide

Logo
Unser Logo kann als Wort-Bild-Marke sowie 

als reine Wortmarke gesetzt werden. Letzte-

res verwenden wir nur, wenn das Produkt- 

etikett gut erkennbar abgebildet ist. Das Logo 

wird immer in weiß platziert. Ausnahmen 

gelten nur, wenn der grüne oder schwarze 

Hintergrund nicht verwendet werden kann.

Ein Sicherheitsabstand in der Länge des 

Buchstaben „P“ (in der Breite und Länge 

wäre der „P-Strich“ nach unten geneigt)

ist rund um das Logo einzuhalten. Nur der 

Claim darf in diesem Sicherheitsabstand 

gesetzt werden.
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Wir bieten die komplette grafische Erarbeitung einer Marke, begin-

nend mit der Logoentwicklung, über die Farb- und Typografieaus-

wahl bis hin zur Form- und Bildsprache. Das alles wird in Design/

Brand Manuals erfasst, damit der Markenauftritt in der Geschäfts-

ausstattung auf Werbemitteln, Websites und Kommunikationskam-

pagnen konstistent ausgebaut werden kann.



ILLUSTRATION
Ob für Salesmaterialien, Karten, Packaging, Social Media oder 

dem POS. Wir bieten nicht nur Illustrationen für unterschiedliche 

Zwecke, sondern auch unterschiedliche Stile.



FOTO-
SHOOTINGS
Editorial-, aber auch Produkt- und Industriefotogra�e, People-

Shooting mit emotionalem Charakter und Drohnenaufnahmen



FILM & 
ANIMATION
Drohnenaufnahmen, Filmaufnahmen, Tonaufnahmen, Voice-Over

Spielt ab nach dem Akzeptieren des „Vertrauen Sie diesem pdf immer“ und durch Klick in die weiße Fläche. Ggf muss das Dokument ein weiteres Mal geö�net werden.



3D
3D-Modelling, Animation, Simulation und Rendering von 

Produktausstattungen für Print-, Digital- & Film-Projekte
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